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Scheda di Partecipazione
(5.000 caratteri massimi consigliati, spazi inclusi)


Società ........................................................  Ragione Sociale..........................................................
Indirizzo ...................................................................................  Città ……………..…………………..
Telefono............................................................... E-mail ..................................................................
Partita IVA .................................................... Codice Fiscale …………………………………………..
Nome ed e-mail di riferimento del Responsabile della campagna per eventuali contatti informativi ..……......................................    ........................................................................................................
Descrizione della Campagna

Nome del Cliente..............................................................................................................................

Titolo della Campagna ....................................................................................................................

Strategia – Idea distintiva…….………………………………………………………………………….

Attività/Risultati ..……………………………………………………………………………………………………………….

Periodo di realizzazione ..……………………………………………………………………………………………………………….

Investimento totale:

    fino a € 50.000,00		               fino a € 150.000,00		               fino a € 250.000,00                                                                              _  fino a € 350.000,00   	               fino a € 450.000,00		               oltre € 500.000,00










Categorie/Premi speciali

     Eccellenze in PR
     Premi Speciali PR e Nuove Tecnologie
     Best in

a) Aree di intervento:
    Comunicazione Corporate & Reputation Management
    Comunicazione della e per la Pubblica Amministrazione
    Comunicazione di Prodotto/Brand Marketing
    Comunicazione Economia Circolare 
    Comunicazione Finanziaria
    Comunicazione Politica
    Comunicazione Interna
    Crisis Management
    Public Affairs & Lobbying
    Comunicazione per la valorizzazione del patrimonio Culturale, Territoriale e Ambientale
    Corporate Social Responsibility/Social Impact
    Purpose Driven Marketing

b) Categorie merceologiche:
    Food & Beverage
    Largo consumo non alimentare e beni di consumo durevole
    Healthcare/ Farmaceutico
    Fashion
    IT
    Istituti di credito e finanza
    Turismo e tempo libero
    Automotive/Mobilità
    Energia
    Manufacturing
    Servizi/B2B
    No Profit


Per ulteriori informazioni: …………………………………………………….
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